mimibazar + Kosik.cz
o™

Nativhi kampan - Soutéz



KLIENT

Online supermarket Kosik.cz nabizi od roku 2018
vérnostni program Benjaminek, diky kterému
ziskaji rodi¢e malych déti spoustu vyhod i moznosti,
jak usetfit pfi pravidelnych nakupech
rychloobratkoveho zbozi.

HLAVNI CIL

Klient chtél ve své kampani efektivhé
oslovit nové, potencionalni cleny
programu.
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VYZVY

Nejvétsi uskali komunikace skrze standardni reklamni formaty pro klienta bylo:
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Narocnéjsi sdéleni
Vérnostni klub nabizi
fadu vyhod, které neni
mozné vysvétlit jednou
vétou nebo kratkym
claimem.
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Tonalita komunikace Targetovani cilové
Klient potfeboval oslovit skupiny
cilovou skupinu jemnéjsi JelikoZ produkt mohou
tonalitou, ktera vyjadiuje vyuzit pouze rodice déti
péci a starostlivost o do 10 let, cilova skupina
rodiny. je velmi Uzce definovana.
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SOUTEZ O VOUCHERY

Na Mimibazar.cz byla umisténa soutéZni stranka dle klientova zadani s
prezentaci znacky, podrobné vysvétleni vérnostniho programu, vlastni
copywriting a odkazy na web klienta. Na stranku se uzivatelé mohli dostat
skrze sekci “Soutéze” a ze ¢lanku umisténém na homepage.

Soutéz byla zaroven podporena na facebookové strance Mimibazar.cz a v
pravidelném newsletteru pro registrované uzivatelky.

Soutézni otazka byla relevantni k promované sluzbé:

“Kolik az % muzete ziskat nazpét za své nakupy na KoSik.cz, jste -li clenem
klubu Benjaminek?”

Soutéz byla aktivni po dobu jednoho tydne a po ukoncéeni zistava
uzivatelim pfristupna.

Klub slev a kreativnich népadii pro
maminky a tatinky




126 525 Impresi

poutaci pozice nativnich kampani na homepage Mimibazar.cz

5920 Oslovenych

lidi skrze facebookovy post, ktery zaroven ziskal 777 zajmu o pFispévek

4 440 Uzivatelu

navstivilo stranku soutéze s klicovymi informacemi o vérnostnim programu

odpovédélo na soutézni otazku a zapojilo se tak do slosovani o vyhru




Pro klienta byla v kampani dulezita kvalita imprese. Diky soutézi se 4 440 lidi z uzké cilové skupiny podrobné
seznamilo s vérnostnim programem Benjaminek, coz je ovlivni dale v rozhodovacim procesu zakaznika.

Dalsi moznosti

Klient muze retargetovat lidi, ktefi se zucastnili soutéZe, nebo se proklikli na jeho web konkrétnim call to action
sdélenim.



